Pitanja iz političkog marketinga 

1. Određenje političkog marketinga

2. Marketing u politici i ekonomiji

3. Politički marketing, politička komunikacija i odnosi sa javnošću

4. Razvoj političkog marketinga

5. Stranački koncept političkog marketinga

6. Marketinški koncept političkog marketinga

7. Procesi u okolini i politički marketing

8. Politički marketing u SAD-u i Evropi

9. Politički marketing i demokratija

10. Političko sociološki pristup objašnjenju ponašanja birača
11. Političko psihološki pristup objašnjenju ponašanja birača

12. Ekonomski pristup objašnjenju ponašanja birača

13. Odrednice individualnog izbora

14. Vrste političke motivacije po Heberleu

15. Vrijednosni model motivacije birača

16. Teorija odnosa sredstva i ciljeva (Huber, Herrmann)

17. Newmanov model izbornog ponašanja

18. Razlozi izborne apstinencije

19. Izborna participacija

20. Opšta pravila političkog marketinga

21. Osnovni elementi izborne strategije

22. Razrada izborne kampanje

23. Kako planirati izbornu kampanju

24. Segmentiranje biračkog tijela
25. Kandidati

26. Ostali nosioci uticaja u izbornoj kampanji

27. Istraživanja javnog mnjenja

28. Politički marketing kao konstrukcija doživljaja političke stvarnosti

29. Psihološke pretpostavke konstrukcije percepcije političke stvarnosti

30. Određenje društvenih problema

31. Konstrukcija i upotreba političkih programa i lidera

32. Manipulacija simbolima i značenjima

33. Imidž

34. Propaganda

35. Propagandna načela

36. Propagandne tehnike

37. Faktori koji otežavaju propagandno djelovanje

38. Emocionalna strana izloženosti propagandi 

39. Psihološke pretpostavke i ograničenja propagandnog djelovanja

40. Proces donošenja političke odluke

41. Uloga političke komunikacije

42. Kanali komuniciranja

43. Metodološki pristupi proučavanju medija

44. Teorije djelovanja masovnih medija

45. Procjena efekata medijske kampanje

46. Politička reklama – TV spot

47. Negativna kampanja, pojam, „potezi“
48. Negativna kampanja - mjerenje

49. Kako tehnologija mijenja politiku
50. Izazovi novih tehnologija izbornom procesu

